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Neue Kampagne erstellen @ Vorhandene Kampagne verwenden @ < Q. <
Kampagne - o - Was ist das Ziel ,Interaktionen™?
Kampagne: Wahle dein Ziel aus. Zu Quick Creation wechseln )
L Ziel Das Ziel .Interaktionen® dient dazu, dass mehr

Personen deinen Facebook-Beitrag oder deine Seite
ansehen und damit interagieren. Wenn du
Interaktionen® als Ziel auswahlst, kannst du
Werbeanzeigen erstellen, mit denen du Folgendes
i i i i - Ein 7i erreichst:
89 Anzeigengruppe Wie lautet dein Marketingziel? Hifte: Ein Ziel auswanhlen

= Bewerben deiner Beitrage 3
(Beitragsinteraktionen)

Bekanntheit Erwagung Conversion y " -
= Hervorheben deiner Seite 8 (,Gefallt
mir“-Angaben auf der Seite)
Markenbekanntheit Traffic Conversions " Beansmucm‘w deings Angebots dirch:mehr
Menschen & (Beanspruchungen von Angeboten)
= Erreichen von Aufmerksamkeit fir eine
g Veranstaltung auf deiner Seite 3] (Zu-/Absagen)
Q Werbeanzeige Reichweite O Interaktionen Katalogverkaufe
Auf welchen Plattformen wird das Ziel
Interaktionen® unterstiitzt?
App-Installationen Store Traffic o Eatebook
Text « Instagram
Videoaufrufe Hilfebereich
Feedback geben - Ein Problem melden - Cookies -
SchlieBen Datenschutz - Nutzungsbedingungen
Leadgenerierung o ©Facebook2019
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Kampagne

I— Ziel

Interaktionen

Bringe mehr Personen dazu, deinen Betrag oder deine Seite anzusehen oder
damit zu interagieren. Zu Interaktionen gehoren Kommentare, das Teilen
deines Content, ,Gefallt mir'-Angaben, Antworten auf Event-Einladungen

oder die Beanspruchung von Angeboten

38 Anzeigengruppe

Beitragsinteraktion »Gefallt mir“-Angaben auf der Seite Veranstaltungszu-fabsagen

Kampagnenname €@  Interaktionen
E] werbeanzeige

-

Split-Test erstellen €@ (P Fiihre einen A/B-Test fiir deine
Anzeigengestaltung, Platzierung, Zielgruppe
und Auslieferungsoptimierung aus

Optimierung des () Optimiere das Budget Anzeigengruppen-
Kampagnenbudgets @ tibergreifend

SchlieBen
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Neue Anzeigengruppe erstellen © Mehrere neue Anzeigengruppen ersiellen @

Kampagne

L Name der Anzeigengruppe € DE- 18+ £ Zu Quick Creation wechseln
83 Anzeigengruppe Zielgruppe ZielgruppengroRe
e e Il. Mehr dazu 5 4
Zielgruppe ‘ |e\{on ir
Platzierung

Wir haben die Schatzung der
Neu erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden ¥ Zielgruppengrofie aktualisiert.
Custom Audiences @ Potenzielle Reichweite:33.000.000 [ ]
Personen
) Werbeanzeige

e RN T SR Jetzt kannst du im Handumdrehen eine

X
Lookalike Audience erstellen, die du zur

eschatzte Tagesergebnisse
Erstellung einer Anzeigengruppe 9 g
verwendest. Wahle eine Lookalike I )
standorte @ | Jederan diesem Ort w Audience aus dem Menii, um pichweite ©
loszulegen. Mehr dazu. 07 - 767
@ Deutschland Beitragsinteraktionen €
SchlieRen

@ EinschlieRen 5 - 30

Durchsuchen
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@ Wahle deine Lookalikequelle aus @

(OAnzeigen

@ Zielgruppenstandort auswahlen

Durchsuchen
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Anzahl der Lookalike Audiences @ 1+
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@ Zielgruppenstandort auswiahlen

Lander = Europa

Deutschland

Durchsuchen

Deutschland wurde standardmaRig hinzugefigt, da es die groRte Anzahl an Personen in deiner Source Audience stellt.

@ ZielgruppengroBe auswahlen

Anzahl der Lookalike Audiences @ 1+

326.1K
e
0% 1% 2% 3% 4% % 7% 8% 10%
Die Zielgruppengrofie reichtvon 1 % bis 10 % von der zusammengefassten Bevolkerung deiner ausgewahlten Standorte. Eine Lookalike von 1 % besteht
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Name der Anzeigengruppe €@ DE- 18+

Standorte @  Jeder an diesem Ort w
Kampagne
© Deutschland
@ EinschlieRen
28 Anzeigengruppe
Zielgruppe
Platzier
7 & Atlcs S
E] werbeanzeige o
erbeanzeige Porl .
Standorte auf einmal hinzufiigen
Alter @ 18w - 65+ w

Geschlecht @ m Manner Frauen

Sprachen @

SchlieBen
Deutsch
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Zielgruppengrofe

e,

Potenzielle Reichweite:weniger als

1.000 Personen

Geschatzte Tagesergebnisse

Es sind keine Ergebnisse verfligbar. €&

N @ 9

»

G Gmail

Zu Quick Creation wechseln

Deine Zielgruppe
istzu spezifisch.
Versuche, sie zu
erweitern.
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~ La)
Kampagne Platzierungen Zielgruppengroke
Zeige deine Wer ien richtigen Personen an den richtigen Orten an.
Die von dir
gewahlte
Zielgruppe ist
* Automatische Platzierungen (empfohlen) Sp ziemlich grof
A Werbekonto n nF i u Potenzielle Reichweite 33,000 000 o

Personen

l—ll%

Geschatzte Tagesergebnisse

88 Anzeigengruppe Reichweite €
Zielgruppe 1,2K_3,5K
Platzierungen
Budget & Budget & Zeitplan

neinen sollen. Beitragsinteraktionen @

133 - 384

test und wann deine Werl

Anzeigenschaltung optimiert fir Beitragsinteraktionen w
[i]

v Kostenkontrolle {optional) @

Durchschnittskosten pro Beitragsinteraktion

Schiieien Facebook versucht, dein gesamtes Budget auszugeben und mit
der Strategie fir die niedrigsten Kosten ein optimales Ergebnis fur w
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lal
Kampagne
A Werbekonto
== Anzeigengruppe
Budget & Zeitplan
] werbeanzeige
W

SchlieBen

Name der Anzeigengruppe €0  DE- 18+

Budget & Zeitplan

Anzeigenschaltung optimiert fur
[i]

Kostenkontrolle {optional) €

Budget und Zeitplan @

Wofiir bezahlst du? €

Beitragsinteraktionen w

Durchschnittskosten pro Beitragsinteraktion

Facebook versucht. dein gesamtes Budget auszugeben und mit
der Strategie fir die niedrigsten Kosten ein optimales Ergebnis fiir
Folgendes zu erzielen: Beitragsinteraktionen. Wenn du eine
Kostenkontrolle festlegen machtest, musst du einen Betrag
eingeben.

Weitere Gebotsstrategien anzeigen -
Tagesbudget » 11,00 €
.00 € EUR
Der tatsachlich pro Tag ausgegebene Betrag kann variieren. €
» Meine Anzeigengruppe ab heute fortlaufend schalten

Start- und Enddatum festlegen

Du wirst nicht mehr als 77,00 € pro Woche ausgeben.

Imoression

Zu Quick Creation wechseln

Zielgruppengrofie

Die von dir
gewahlte
Zielgruppe ist
ziemlich grofs.

Potenzielle Reichweite:33.000.000 [i ]
Personen

Geschatzte Tagesergehnisse

Reichweite €

1,2K-3,5K

Beitragsinteraktionen €

133 - 384
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~ Anzeigenname €  Beitrag: .* - Interaktionen 2 Zu Quick Creation wechseln

Kampagne

I—Ee

Werbeanzeige erstellen Bestehenden Beitrag verwenden

A Werbekonto

Facebook-Seite
Deine Facebook-Seite oder dein Instagram-Konto reprasentieren dein Unternehmen in Werbeanzeigen. Du kannst auch eine Facebook-Seite erstellen

Verein 3.0 - Vereint in die Zukunft w

Instagram-Konto €@

Die ausgewihlte Seite ist mit keinem Instagram-Konto verounden. In der Instagram-Anzeige werden der Name der Facebook-Seite und das Profilbild sowie die
Beschreibung und Anzahl der Abonnenten verwendet ein Instagram-Konto hinzufiigen

= AuSgews Seite veny =

[ werbeanzeige Werbeanzeige Anzeigenvorschau (3 1von 1 Werbeanzeige
t Identitat '

SchlieBen

e Mobiler News Feed w 1von 9 >

Beitrag auswahlen +

I (3 Bitte wahle ein hervorzunebendes Objektaus, [0 X v
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Kampagne \i\ferbe.anzeige Anzeigenvorschau [ 1wvon 1 Werbeanzeige

l—Ze

Mobiler News Feed w Tvon 9 >

Beitrag auswéhlen +

* Werbekonto (=) Bitte wahle ein hervorzuhebendes Objektaus, [T X
das zu deinem Ziel passt, z B. einen

Seitenbeitrag, eine Website-URL oder eine

App. Flge ein hervorgehobenes Objekt hinzu
undwversuche es noch einmal.

82 Anzeigengruppe Gib eine Beitrags-ID ein

Erweiterte Optionen verbergen

URL-Parameter (optional) €

Bsp. ke e1&key2=value2
g Werbeanzeige Erstelle einen URL-Parameter
i: jentitat Conversion-Tracking
\Werbeanzeige Wahle eine oder mehrere Optionen fiir das Conversion Tracking

aus. Die Ergebnisse werden dir im Ads Manager zusammen mit
den Daten fir die Anzeigen-Performance angezeigt.
Schlieien

Facebook-Pixel €




Je nachdem welches Anzeigenformat ihr
wabhlt, gibt es dafur Empfehlungen was die
optimale Bildgrole ist, welche

= Seitenverhaltnisse ihr braucht und welche
| Anzahl der Zeichen in der Uberschrift und im
Text sinnvoll sind. Was genau fur welches

. Anzeigenformat empfohlen wird, seht ihr auf | ' 

den folgenden Seiten.
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. . . SOCIAL MEDIA BILDGROSSEN
Facebook Traffic- & Conversion-Anzeige
. . flr Facebook-Anzeigen
Empfohlene BildgroRe: 1.200 x 628 px

Traffic- & Conversion-
Anzeige
1200 x 628

Seitenverhaltnis: 1,9:1

Text: 90 Zeichen

Uberschrift: 25 Zeichen
Link-Beschreibung: 30 Zeichen

Facebook Content-Anzeige

Empfohlene BildgroRe: 1.200 x 900 px CaliEne e
Seitenverhaltnis: 4:3

Text: 90 Zeichen ek e
Uberschrift: 25 Zeichen PE——

1920 x 1080

Karussel
600 x 600

Beschreibung im News Feed: 30 Zeichen



Facebook Gefillt mir-Anzeige
Empfohlene BildgroRe: 1.200 x 444 px
Seitenverhaltnis: 2,7:1

Text: 90 Zeichen

Uberschrift: 25 Zeichen

Facebook Veranstaltungs-Anzeige
Empfohlene BildgroRe: 1.920 x 1.080 px
Seitenverhaltnis: 1,9:1

Text: 90 Zeichen

Uberschrift: 25 Zeichen
Link-Beschreibung: 30 Zeichen
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SOCIAL MEDIA BILDGROSSEN

fur Facebook-Anzeigen

Traffic- & Conversion-
Anzeige
1200 x 628

Content-Anzeige
1200 x 900

Gefallt mir-Anzeige
1200 x 444

Veranstaltungs-Anzeige
1920 x 1080

Karussel
600 x 600




Facebook Karussell-Anzeige
Empfohlene BildgrofSe: 600 x 600 px
Seitenverhaltnis: 1:1

Text: 90 Zeichen

Uberschrift: 40 Zeichen
Link-Beschreibung: 20 Zeichen

Quelle: Alina Welfonder
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SOCIAL MEDIA BILDGROSSEN

fur Facebook-Anzeigen

Content-Anzeige
1200 x 900

Gefallt mir-Anzeige
1200 x 444

Karussel
600 x 600
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